PILARRIARO.Barczloms
A pesar de la contraceion del
consurno, los consultores in-
mobiliarios consideran que,
en 2008, los grupos extranje~
ros de moda aprovechardn
para entrar en Fspafia. Uno
de ellos es la marca italiana
Yamamay, gue distribuye ro-
pa interior para mujer, hom-
bre y nifios, a través de 401
puntos de venta en todo el
mundo. La firma ultima la
apertura de dos tiendas pro-
pias en Barcelona,
Yamamay, propiedad de
Taticom (controlada al 50%
por las familias Garda y
Cimmino, relacionadas con
el sector textil), ha estableci-
do en Espafia la cuarta filial
del grupo. La empresa, pre-
sente en once paises, sbdlo
cuenta con filiales en Jos pai-
ses donde quiere controlar
directamente su estrategia,
como Espafia, China (donde
produce todas sus prendas),
Alemania y Reino Unido. En
julio, el grupo encargd a la
consultora immobiliaria Fe-
rran fa blsqueda de locales.
Los dos primeros estardn en
las calles Rambla Catalunya
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EL OBJETIVO DE LA EMPRESA ES REPLICAR SU MODELQ [TALIANQ EN EL MERCADQ NACIONAL

Yamamay luce su lenceria en Espana

La firma italiana de ropa interior, que cuenta con una red de 491 tiendas en todo el mundo, ultima la apertura de dos puntos
de venta en Barcelona.La compariia ha encargado a la consultora Ferran la busqueda de doscientos locales.
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Una corta historia

W En 2001, las familias italianas
Garda y Cimmino fundaron
inticom, firma dedicada a
produccién de ropa interior.

M Sumarca comercial es
Yamamay, que toma su
nombre de un gusano de
seda japonés.

B La empresa cuenta con una
red de 460 tiendas en ltalia
y 31 en el extranjero,
incluyendo Asia,

M Tras fundar una filial para
Espania, Yamamay abrird dos
establecimientos en
Barcelona.

M Este anio, entrard en Madrid
¥ st objetivo es consolidar
una red de 200 tiendas en
Espaiia hasta 2012.

B Sus prindipales
competidores son
Calzedonia e Intimissimi.

M Como inditex, sus
productos rotan rapido en
los puntos de venta.

y Cucurulia, Matteo Zam-
barbieri, director general de
la filiak espafiola de Inticom,
sostiene que, en 2008, se
abrird una tienda propia en
Madrid y doce mds en régi-
men de franguicia. La com-
pafiia llega a Espafia con el
objetive de “replicar el mo-
delo de crecimiento de Ia-
lia” y su prevision es poner
en marcha 200 tiendas hasta
2012,

Competidores
Yamanay estd especializada
en ropa interior de disefio a
precio medio, con una rota-
cibén rdpida en las tiendas,
como Zara, Ademds de Wo-
men’Secret (Cortefie) y
Oysho (Inditex), las italianas
Intimissirai (con oo tiendas
en 2005) y Calzedonia (con
LI00 puntos de venta) son
sus principales competido-
res, Estas dos empresas ita-
lianas pertenecen al mismo
grupo y se fundaron antes
que Yamamay, en los afios
ochenta,

Inticom, que nacio en Mi-
lan en 2002, registré woa ci-
fra de negocio de o4 millo-

nes en 2007. Las franguicias
suponen el 84% de sus ven-
tas y, ademds, le permiten
crecer rapido. Intirnissimi y
Calzedonia wilizan tarabién
esta estrategia

La empresa, que obtuve
un beneficio neto de 10,5 mi-
{tones de euros en 2007 y tie-
ne una prevision de creci-
miento del 2200 para este
afio, financia su desarrollo
combinando fondos propios
v deuda. El patrimonio del
grupo asciende a 25,55 millo-
nes y la denda financiera, a
1341 mitlones de euros, Zam-
barbieri explica que, en un
afio, el mercado espafiol po-
dria facturar 10 millones de
euros, la misma cantidad que
Ttalia en su primer ejercicio
de actividad.

El afio pasado, la compa-
fifa invirti6 el 129 de su fac-
taracion en wdérketing, un
presupuesto que crecer por
1a entrada en e} mercado es-
pafiol. Para darse a conocer,
la empresa utilizard la ia-
gen de la cantante y actriz
Tennifer Lopez, de quien ha
firmado Ia licencia mundial
para ropa interiory bafio.
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