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La crisis fuerza el

cierre del 1

5% de los

comercios tras la
campana de rebajas

El cese de negocios se concentra en las tiendas de
decoracion, electrodomésticos, textil y calzado

JAVIER CARRASCO
VALENCIA.— «Se traspasa» 0 «Se
alquila». Son los carteles que se
multiplican en los escaparates de
establecimientos que han cerrado
sus puertas en septiembre, después
de las rebajas. El inicio del gjercicio
econémico ha coincidido con una
oleada de cierres de comercios en
la Comunidad Valenciana, que po-
dria suponer el 15% del total a final
de mes, segun las estimaciones de
la Federacion Valenciana de Co-
mercio (Fevalco). Decoracion, elec-
trodomésticos, textil y complemen-
tos son los sectores mas castigados
por el parén del consumo.

Las peores expectativas se han
cumplido en los primeros dias de
septiembre: el final de las rebajas
lo ha sido también para una parte
significativa de pequeios comer-
cios en-las principales ciudades de

la Comunidad. El presidente de Fe-
valco, Eugenio Soler, y la de la
Confederacién de Empresarios de
Comercio Valenciano (Cecoval),
Isabel Cosme, confirmaron ayer el
cese de actividad de muchos nego-
cios que, afectados por la caida de
ventas provocada por el parén del
consumo, no han vuelto a abrir.

El cierre de esos pequefios co-
mercios, tanto en los centros como
en los barrios de las ciudades, se
explica por una conjuncién de cir-
cunstancias. Ademas del menor
consumo familiar, muchos de los
establecimientos que han arrojado
la toalla no podian hacer frente a
los elevados alquileres que acepta-
ron pagar en los periodos de bo-
nanza economica. Carecen ademas
de la capacidad de negociacion de
las grandes cadenas y franquicias,
que han logrado descuentos en sus
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contratos de arrendamiento de
hasta el 20%.

Los empresarios se encuentran
ademads con dificultades crecientes
para «renovar» sus créditos con las
entidades financieras, lo que agra-
va los problemas de liquidez, se-
gtn alertd Cosme. Hay también un
tipo de establecimiento, el negocio
familiar cuyo propietario, proximo
a la jubilacion, ha optado por ce-
rrar y no plantearse el traspaso a la
siguiente generacion. La crisis no
afecta por igual a todos los secto-
res. Asi, segin Fevalco y Cecoval,
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los més castigados por la crisis se-
rian, por una parte, los ligados a la
construccion como los electrodo-
mésticos y la decoracién y, por
otra, el textil, el calzado y los com-
plementos, a los que el ahorro de
las familias les ha pasado factura.
Soler alerté de que, en los proxi-
mos meses, la crisis afectara mas a
las centrales de compra de electro-
domésticos a la vista de los concur-
sos de acreedores —antiguas sus-
pensiones de pagos— presentados
por Master Cadena e Ivarte. Cade-
nas como Milar, Expert y TienZ1

tratan de resistir a la crisis con po-
liticas de recorte de gastos.

A falta de conocer la evolucién
del mes, Fevalco maneja estimacio-
nes de cierres que afectarian a un
15% del pequefio comercio. Soler
cree que lo sucedido es una «egula-
cién» de la «sobreoferta» generada
en los anos de bonanza. Las consul-
toras inmobiliarias notan los efectos
de la desaparicién de comercios.
Ferran, que constata el cierre de ne-
gocios, ha recibido ya peticiones de
propietarios afectados para que les
busquen nuevos inquilinos.




